	EL SEXO EN LA PUBLICIDAD

	
	

	Objetivos

	I.
	Estar más consciente del papel que juegan los estereotipos en la publicidad.

	II.
	Identificar los elementos en la publicidad que reflejan o no el papel que juegan los estereotipos.

	
	

	
	

	TIEMPO:

Duración: 60 Minutos


	MATERIAL:
Fácil Adquisición

1. Hoja de rotafolio y marcadores para cada participante.



	TAMAÑO DEL GRUPO:

Ilimitado

Divididos en subgrupos compuestos por 4 a 6 participantes.


	

	LUGAR:

Aula Normal
Un salón suficientemente  amplio que permita a los participantes escribir y reunirse en grupos sin interrupciones.   


	


	
	DESARROLLO

	
	

	
	SIN FORMATO

	
	

	I.
	El instructor introduce el ejercicio pero no da a conocer los objetivos. Distribuye las hojas de rotafolio y los marcadores a cada participante. El instructor les pide que diseñen un anuncio de publicidad  de una hoja porque se va a publicar en una revista famosa. Los requerimientos para el anuncio son:

1. Promover la facilidad y comodidad de usar una cafetera.

2. Mostrar una, tres, o cinco personas.

3. El escenario debe ser una oficina.

	
	

	II.
	Terminado el tiempo, el instructor divide a los participantes en grupos de cuatro a seis miembros.

	
	

	III.
	El instructor les pide a los participantes que muestren sus anuncios  ante los demás miembros del subgrupo y discutan sus pensamientos, conflictos, titubeos que hayan tenido o experimentado mientras diseñaban sus anuncios.

	
	

	IV.
	El instructor les pide a cada subgrupo que diseñen un anuncio nuevo que posteriormente será presentado ante todo el grupo. El nuevo anuncio reflejará la opinión del subgrupo acerca de  cuál es la manera más efectiva para acercarse a la gente y vender un producto. 

	
	

	V.
	Cada subgrupo presentará su anuncio ante todo el grupo, se comenta y se analizan los nuevos anuncios.

	
	

	VI.
	El instructor encabeza una discusión sobre los anuncios presentados, y les pide que consideren y analicen los anuncios con el papel que juegan los estereotipos.

	
	

	VII.
	El instructor ayuda a los participantes a elaborar una lista de características de los anuncios para reforzar los existentes estereotipos .

	
	

	VIII.
	El instructor hace un breve comentario acerca de la condición social como un perpetuador de losestereotipos.

	
	


	IX.
	Los participantes contestarán en forma independiente las siguientes afirmaciones:

1.- Estoy programado (a) para ver a un (a) hombre/mujer como...

2.- Estoy condicionado (a) a verme como...

	
	

	X.
	Se reunirán de nuevo para discutir los resultados a las afirmaciones y elaborar los pasos de acción que pueden seguir para superar este desvió perceptual y combatir el papel que juega el sexo como estereotipo.

	
	

	XI.
	El instructor guía un proceso para que el grupo analice, como se puede aplicar lo aprendido en su vida.




